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Интернет-акции как эффективный 

инструмент краудфандинга 



Краудфандинг  
(народное финансирование, от 

англ. сrowdfunding, сrowd — 

«толпа», funding — 

«финансирование») — это 

коллективное сотрудничество 

людей, которые добровольно 

объединяют свои деньги или 

другие ресурсы вместе, как 

правило через Интернет, чтобы 

поддержать усилия других людей 

или организаций. 



ВОЗМОЖНОСТИ ПРОВЕДЕНИЯ 
КРАУДФАНДИНГОВЫХ АКЦИЙ 

 

 
• Проект осуществляется НКО 

самостоятельно 
 

• Сбор средств осуществляется 
с помощью 
краудфандинговых платформ 
(Благо.ру, Добро.мэйл.ру, 
Предание.нитка.ру и т.д.) 



ПРАВОСЛАВНАЯ СЛУЖБА ПОМОЩИ 
«МИЛОСЕРДИЕ» 

 

• Крупнейшая православная социальная служба в России, 
созданная в 1991 году. 

• Объединяет 23 социальных проекта. 

• Служба помогает 42 660 человек в год. Это примерно 
117 человек в день. 

• Основа службы – это сестры милосердия и 
добровольцы. 

• Помощь нуждающимся организована более чем на 70% 
за счет частных пожертвований. 

 

 



ДАРИ РАДОСТЬ  

НА РОЖДЕСТВО 





Продолжительность: 1 месяц 

2011 

• 5 регионов России 

• более 24 500 подарков  

2012 

• 14 городов России, а также 

Белоруссия и Цхинвал (Южная 

Осетия)  

• более 35 000 подарков 



ДАРИ РАДОСТЬ  

НА ПАСХУ 





2012 

стоимость подарка – 50 рублей 

• 11 567 пасхальных подарков 

• 1 092 919 рублей 

2013 

стоимость подарка – 60 рублей  

• 19 224 пасхальных подарка 

• 1 342 710 рублей (сумма 

превышена на 189 270 рублей) 

1 подарок = маленький кулич, пасхальное яичко и 

открытка 



ПОДАРИ ДРОВА 





Дата проведения: осень 2012г 

Длительность: 36 дней 

Результат: собрано более 2 000 000 рублей  

обогрето 472 дома в 22 районах Смоленской области, 

1 дом = 6 000 рублей  

(5 кубометров дров + доставка) 





На что обратить внимание 

• Понятная и реалистичная цель 

• Живые истории, фотографии, ролики 

• Реклама (поддержка в соцсетях и СМИ) 

• Взаимодействие с жертвователями (возможность 

участия в поздравлениях, отправка новостей о 

проекте и итогах проведения акции) 

• Аккуратность учета и отображения поступления 

денежных средств 

• Возможность обратной связи, оставления 

комментариев 

• Публичная отчетность 

 




